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RESUMEN

El gusto musical ha sido objeto de estudio privilegiado de la sociologia, no tanto por la manera en que es
adquirido en la escuela, sino por el modo en que los grupos primarios, como la familia o los grupos de pares,
han ejercido su influencia. En el presente articulo hemos utilizado la Encuesta sobre la Realidad Social en
Andalucia (2009) con el objetivo de mostrar el papel que juegan un conjunto de caracteristicas sociales de los
individuos en su patrén de consumo de musica. Nuestros resultados han evidenciado que no existe un patron
de consumo exclusivo de alta cultura ligado a un estrato social. A través de un anélisis de clases latentes,
hemos encontrado tres patrones de consumo: ‘omnivoro’, ‘moderno’ y ‘univoro tradicional’, distinguiéndose
por el nivel educativo, la edad o el origen social. La voracidad de géneros musicales, por tanto, es fruto de
una combinacién de factores como el logro educativo, el ciclo de vida y la transmisién intergeneracional de
aptitudes y actitudes culturales, pero no asi de logro de prestigio o clase social.
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ABSTRACT

Musical taste has been a research focus in sociology, not in the way it is acquired in school, but how primary
groups, e.g. family or peer groups, have influenced it. In this article we have used the Survey of Social Reality
in Andalusia (2009) with the aim of showing the role played by individuals social characteristics on their music
consumption patterns. Our results have showed that there is no a exclusive consumption pattern of high
culture linked to a social milieu. Through a latent class analysis, we have found three consumption patterns:
‘omnivore’, ‘modern’ and ‘traditional univore’, distinguishing by educational level, age and social origin. Thus,
the voraciousness of musical genres is the result of a combination of factors such as educational attainment,
life cycle and intergenerational transmission of cultural skills and attitudes, and not by the achievement of
prestige or social class.
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INTRODUCCION

En los Ultimos afios, el interés por las implicaciones tedricas, empiricas y metodoldgicas
del estudio del consumo cultural ha tenido un desarrollo académico muy notable. Desde
la aparicion del argumento de la “omnivoridad” (Wilensky 1964; Peterson y Simkus 1992;
Peterson y Kern 1996) u “omnivorismo” cultural (Zavisca 2005; Fernandez-Rodriguez y
Heikkila 2011), el refuerzo de las tesis sobre la estratificacion de los consumos culturales
ha experimentado un nuevo empuje. En este sentido, la tesis de la omnivoridad va en
direccion opuesta a aquellas que defienden que, en las sociedades contemporaneas,
los gustos, practicas y consumos culturales no estan influenciados por procesos de
estratificacion social. Estas tesis (Giddens 1991; Pakulski y Waters 1996; Warde 1997)
sostienen que nuevos fendmenos como la democratizacion del acceso a la cultura, la
universalizacion del acceso a la educacién o la globalizacién cultural han mermado la
capacidad explicativa de la estratificacién social como factor diferenciador de los habitos
de consumo cultural, en pro de otras caracteristicas sociales —como la etnia, la edad,
el sexo o la libre eleccion de los individuos—. Por otro lado, la tesis de la omnivoridad
tampoco se posiciona en el espectro tradicionalmente opuesto a las tesis de la
individualizacion, a saber, el argumento de la homologia. Este paradigma sostiene que
cada estrato social tiene asociado un conjunto muy especifico de gustos y practicas
culturales (Bourdieu [1979] 2006; Katz-Gerro 2002). Este conjunto de esquemas —que
operan en muy diferentes ambitos cognitivos— forman parte de lo que conocemos como
habitus de clase (Bourdieu [1979] 2006). Esta homologia entre gustos y clases segmenta
las practicas culturales de modo que las posiciones mas aventajadas de la estructura
social tienen unos habitos de consumo de haut culture, high-brow, o alta cultura. Por el
contrario, las clases sociales méas bajas tienen practicas de consumo ligadas a la cultura
de masas o cultura popular?.

Como hemos sefialado antes, el paradigma de la omnivoridad no elimina la clase
social como elemento diferenciador de estilos de vida, sino que crea una nueva rela-
cién entre consumos culturales y estratificacion social. En las Ultimas dos décadas este
paradigma ha acumulado un gran numero de evidencias empiricas a su favor (Peterson
y Kern 1996; Lopez-Sintas y Garcia-Alvarez 2002; Zavisca 2005; Arifio 2007; Lopez-
Sintas, Garcia-Alvarez y Filimon 2008; Chan y Goldthorpe 2005; 2006; 2007a; 2007b;
2007c; Tampubolon 2008a; 2008b; 2010; Herrera-Usagre 2011; entre otros). La divul-

"El autor agradece las contribuciones y sugerencias aportadas por lidefonson Marqués Perales, José
M. Echavarren, Eduardo Bericat Alastuey y Antonio Jaime Castillo, asi como el apoyo institucional de la
Fundacion Centro de Estudios Andaluces, la Universidad de Sevilla y la Agencia de calidad sanitaria de
Andalucia.

"Para entender mejor el modo en el que se construyen los sistemas de clasificaciones culturales y el
modo en el que histéricamente se han jerarquizado los géneros culturales, véase DiMaggio (1987) y Jenks
(1997).
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gacion de estas investigaciones ha tenido un gran eco en importantes publicaciones de
caracter general como European Sociological Review, The Sociological Review o Ame-
rican Sociological Review, asi como de caracter mas especifico como Cultural Trends,
Social Forces o Poetics. Las implicaciones del paradigma de la omnivoridad se han
hecho notar en el plano teérico (Ryan 2000; Glveli 2006; Chan y Goldthorpe 2007a;
Warde, Wright y Gayo-Cal 2007), en el empirico (DiMaggio 2000; Zavisca 2005; Silva
2006) y en el metodolégico (Wuggenig 2007; Peterson 2005 y 2007). De hecho, su desa-
rrollo ha inspirado la creacion de importantes proyectos internacionales (Chan 2002;
Bennett 2010) y se ha materializado en la publicacion de una obra que tiene la traza —sin
llegar a ser pretenciosa— de convertirse en el vademécum de la investigacion social
sobre estratificacion social y consumo cultural: Social Status and Cultural Consumption
(Chan 2010).

No obstante, muchas de las publicaciones al respecto han obviado un aspecto muy
importante cuando hablamos de habitos y consumos, en especial, los culturales. Nos
referimos a la capacidad potencial de la transmision intergeneracional de aptitudes y
actitudes culturales. Si bien la tesis del habitus de Bourdieu situaba en un lugar central
la reproduccién cultural (Bourdieu [1979] 2006; Jenkins 2002), las investigaciones empi-
ricas desde el argumento de la omnivoridad no han avanzado con la suficiente celeridad
al respecto (De Vries y De Graaf 2007). Con el presente trabajo, en primer lugar, preten-
demos ofrecer una nueva evidencia de la existencia de nuevos modos de consumo en
el plano cultural. La eleccién de las artes musicales y no otras responde a una intencion
puramente analitica. Incluir otras esferas de consumo cultural, como los gustos musica-
les o la asistencia a espacios de artes visuales, amplia las implicaciones teoricas y pone
en riesgo la parsimonia del modelo empirico. En segundo lugar, trataremos de averiguar
las caracteristicas sociales que mayor relevancia tienen en cada uno de los modelos
o tipos de consumidores culturales, haciendo especial hincapié en caracteristicas de
orden social, como el logro educativo, el prestigio social, la clase social de los individuos
y su origen socio-educativo.

EsTrATIFICACION SociAL Y Consumo CULTURAL

Sontreslos argumentos que segun Chany Goldthorpe (2007a; 2007b; 2007¢) constituyen
el grueso de enfoques al respecto?. A continuacion procederemos a explicarlos con mas
detalle.

2Como ya hacian estos autores, no es nuestra intencion presentar un estado de la cuestion innovador,
puesto que la tradicion académica reciente ha establecido de una manera clara y diéfana los paradigmas mas
importantes en esta materia. Para una revisién mas exhaustiva y actualizada del estado de la cuestion, véase
Fernandez y Heikkila (2011).
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Segun Chan y Goldthorpe (2006:1; 2007b:168), el enfoque de la homologia sostiene
que existe un estrecho solapamiento entre la estratificacion social y los gustos y habitos
culturales. Los individuos de los estratos sociales mas altos tienen gustos y consumos
tipicos de la “alta cultura” o “cultura de élite”. En cambio, los individuos de los estratos
mas bajos tienen consumos y gustos mas relacionados con lo que se denomina “baja
cultura”, “cultura popular” o “cultura de masas”. Esta division antagonica ya la cita en La
deshumanizacion del Arte de 1925 José Ortega y Gasset, cuando realiza un breve pero
interesantisimo analisis de los efectos sociales del arte nuevo —entendiendo este como

arte de vanguardia-:

“Lo caracteristico del arte nuevo, desde el punto de vista sociologico, es que divide al
publico en estas dos clases de hombres: los que lo entienden y los que no lo entien-
den. [...] Por otra parte, el arte joven [nuevo] contribuye también a que los ‘mejores’ se
conozcan y reconozcan entre el gris de la muchedumbre y aprendan su mision, que
consiste en ser pocos y tener que combatir contra los muchos”. (2008:48).

Es precisamente esta escision la que Pierre Bourdieu examina, desde una perspectiva
menos elitista y mas empirica, en su trabajo mas importante, La Distinction (2006).
Para Bourdieu, es innegable una correspondencia entre los habitos y la clase social
de los individuos. Esta homologia estd marcada por lo que él denomina habitus de
clase. Esto es, un “sistema de disposiciones” que los miembros de una clase adquieren
bajo las condiciones materiales y simbdlicas de existencia en las que han crecido.
Dicho de otro modo, el habitus de clase es una unidad semantica que aglutina una
diversidad de préacticas en todos los dominios del consumo, incluido el cultural. Este
modo de diferenciacién crea una estructura jerarquica de los gustos y los estilos de
vida, expresada a su vez en un orden de estatus. El enfrentamiento entre “6rdenes de
hombres” que presentaba Ortega y Gasset, se traduce en el pensamiento bourdiano
como una lucha entre clases en el campo de lo simbélico, donde se ejercen dindmicas de
inclusion y exclusion, igualdad y diferencia entre los individuos. Esta violencia simbdlica
de distincion y superioridad de sus propios estilos de vida, lleva a una reproduccion
cultural de los habitus. Y es esta reproduccion cultural la clave, segln autores como
Jenkins, para entender la reproduccion social (2002:147).

Segun el enfoque de la individualizacion, las bases del gusto y los habitos culturales
no estan tan relacionadas con la estratificacion social, sino mas bien con otra serie
de caracteristicas sociales o incluso el propio ejercicio individual de auto-realizacion.
En las sociedades econémicamente avanzadas y democraticamente desarrolladas se
ha producido un debilitamiento de la influencia de la clase o el estatus como factor de
influencia en los estilos de vida (Pakulski y Waters 1996; Halle 1992). Los individuos,
al tener acceso a un mayor rango de opciones, se alinean ellos mismos con aquellas
colectividades en las que consideran que van a poder formar y recrear sus identidades
mas comodamente (Giddens 1991; Beck 1992). El crisol de comunidades adscritas a
identidades étnicas, de género, nacionales, religiosas, etc., defiende su existencia a
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través de fronteras culturales o estilos de vida diferenciadores (Castells 1996; Lamont
y Molnar 2001). Los individuos ya no comparten estilos de vida en funcién de su clase
social sino que, a través de su adscripcion identitaria a las diferentes comunidades en
las que estan inmersos, configuran sus propios estilos de vida.

En versiones mas recientes y de una mayor radicalidad posmoderna, los estilos de
vida son desposeidos de cualquier influencia de caracter estructural. Los individuos son
cada vez mas libres y capaces de formar sus estilos de vida, independientemente de los
background sociales que arrastren. Es pues, que el consumo y el gusto son una forma
de construir su propia identidad (Bauman 1988; 2002). Debido a la inmensa variedad
de posibilidades altamente comercializadas que la sociedad de consumo ofrece a los
individuos, se ha pasado del “poder elegir” al “tener que elegir” los bienes y servicios
que marcaran nuestros estilos de vida. He aqui, la diferencia fundamental del enfoque
de la individualizacién con respecto a las teorias del “aburguesamiento de la clase
obrera”. No es una cuestion de adopcion vertical ascendente de estilos de vida de una
clase a otra. La construccion del gusto no esta limitada a cuestiones estratificatorias y
por tanto, los habitos culturales antes restringidos a una u otra clase, se liberan de esos
cabos y se reparten de igual modo en todos los estratos. “Del habitus a la libertad” es
una sentencia de Warde (1997) que remarca la distancia que este enfoque tiene de las
tesis de Bourdieu.

Segun apuntan Chan y Goldthorpe (2007b:170) lo primero que hay que destacar del
enfoque de la omnivoridad es que analiza mas los consumos culturales que los estilos
de vida en general, lo cual se adapta adecuadamente a nuestro objeto de estudio. El
estudio que establece los cimientos de este enfoque fue el desarrollado por Wilensky
(1964). En él, el autor argumentaba que las personas con altos niveles educativos no
sentian aversién alguna por lo que conocemos como cultura de masas —como defiende
el argumento de la homologia-, sino que por el contrario, la consumian en alguna de
sus formas. Mas recientemente, DiMaggio y Useem (1978), Peterson y Simkus (1992)
y Peterson y Kern (1996) defienden que en las sociedades contemporaneas el argu-
mento de la homologia ha perdido validez, no porque el consumo cultural ya no esté
influenciado por la estratificacion social, sino porque una nueva relacion entre ambos
ha surgido. El consumo cultural de los individuos de estatus alto no se corresponde con
habitos y practicas de productos exclusivos y excluyentes. El contraste entre los diferen-
tes estratos reside en la amplitud del abanico de géneros, bienes y servicios culturales
que consumen. A diferencia de los individuos de estratos mas bajos, los de estratos altos
no solo consumen mas de alta cultura, sino consumen mas media cultura y baja cultura,
y no de un modo indiscriminado sino siendo extremadamente selectivo con las obras
de cada rango de consumo cultural. De este modo, los estratos altos desarrollarian un
cierto “eclecticismo del gusto” (Peterson 2005), que les permite disfrutar de una amplia
gama de productos y servicios culturales asi como de los diferentes géneros existentes.
En cambio, el resto de estratos sociales tendrian mas restringida su capacidad de dis-
frute de la oferta de géneros, productos y servicios culturales, limitandose solo a alguno
de ellos.
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LA HIPOTESIS DEL PROCESAMIENTO DE INFORMACION COMPLEJA Y LA HIPOTESIS
DE LA TRANSMISION DE APTITUDES Y ACTITUDES CULTURALES

Tanto el paradigma de la omnivoridad como el paradigma de la homologia son
atravesados por un mismo elemento diferenciador a la hora de estratificar los consumos
culturales: tener mayores niveles educativos —adscritos a cada estrato social- confiere
una mayor capacidad de procesamiento de la informacién para entender practicas
artistico-culturales sofisticadas (Ganzeboom 1982; Kraaykamp y Dijkstra 1999). Es lo que
se conoce como la hipétesis del procesamiento de informacién compleja (Ganzeboom
1982). El argumento de la homologia entiende esta capacidad como un elemento
excluyente y distintivo de los estratos mejor posicionados para mantener su posicion de
dominacion en el campo de lo simbolico. Sin embargo, el argumento de la omnivoridad
traduce esta ventaja cognitiva en una “adaptacion de las pautas de distincion de clase a
condiciones de relativismo cultural, donde las expresiones culturales —ya sean de alta,
media 0 baja cultura— deben interpretarse “en sus propios términos y no desde una
ldgica etnocentrista y jerarquica” (Arifio et al. 2006:37). En este sentido, el consumo
omnivoro se expresa como una nueva forma de distincion de aquellos estratos con un
mayor estatus social. Funcione de una u otra manera, queda claro que el logro educativo
tiene un papel fundamental en la distincion de los estilos de vida culturales. Ahora bien,
no analizariamos de un modo completo la estratificacion de los estilos de vida culturales,
ya sea a través del logro educativo, la clase social o el estatus presente de los individuos,
si no atendemos a sus origenes sociales.

Los estudios de movilidad social intergeneracional en nuestro pais han demostrado
en numerosas ocasiones la importancia que tiene el origen social de los individuos sobre
su clase social (Carabafia 1999; Etxebarria 1999; Marqués y Herrera-Usagre 2010).
Reducir la influencia de los origenes sociales sobre la clase de destino de los individuos
ha sido un eje fundamental de las politicas de los estados del bienestar (Goldthorpe
2010:305). Para ello, los estados se han servido de las politicas de igualdad de opor-
tunidades de acceso a la educacion para atenuar los diferenciales de clase en el logro
educativo (Goldthorpe 2010:305), si bien, el éxito de estas politicas parece haber sido
alcanzado de una manera efectiva en momentos muy concretos de sociedades con una
amplia tradicién de gobiernos socialdemdcratas (Erikson y Jonsson 1993; Goldthorpe
2010:306).

En efecto, la influencia del origen social tiene un papel fundamental en términos de
oportunidades vitales —-movilidad social de clase. No obstante, nuestra intencion es ver
el efecto del origen social —en forma de logro educativo parental- sobre las elecciones
vitales de estilos de vida de los individuos. En otras palabras, queremos examinar el
efecto del logro educativo de los padres sobre las practicas culturales de los individuos.

La investigacion empirica sobre la transmision intergeneracional de capital cultural,
y su influencia en la participacién en actividades culturales, ha tenido un gran desarrollo
en las Ultimas dos décadas, fundamentalmente en lo referido a la participacion en acti-
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vidades de alta cultura (Mohr y DiMaggio 1995; Van Eijck 1996; 1997; 1999; Kraaykamp
2003; De Vries y De Graaf 2007). Van Eijck (1999) examind los efectos de la movilidad
social sobre los patrones de consumos culturales. Concluyo que la heterogeneidad en
los patrones de consumo cultural por parte de los individuos con altos niveles educativos
podria deberse al grado de movilidad social que hubiesen experimentado. Los individuos
con altos niveles educativos que habian experimentado una movilidad social ascendente
tenian mas probabilidades de consumir mas baja cultura que aquellos que, o bien no
habian experimentado un ascenso en la escala social, 0 bien ese ascenso habia sido
menor. Recientemente, Van Eijck y Kraaykamp (2009) encontraron evidencias de como
los habitos de participacion cultural de los progenitores también aparecian como un
elemento fundamental a la hora de predecir la participacién cultural de los hijos, por
encima de la importancia de los otros dos elementos del capital cultural bourdiano. Del
mismo modo, en su estudio sobre la participacién cultural de los jévenes en Holanda,
Nagel (2007) confirma que la influencia de los padres esta por encima de los recursos
proveidos por la educacion escolar, y que esta influencia no decrece conforme aumenta
la edad de los jovenes. En este sentido, podemos definir la transmisidn intergeneracional
de aptitudes y actitudes culturales como el conjunto de capacidades y disposiciones
hacia el consumo de géneros artisticos que se transmiten a través del capital cultural de
los padres.

Combinando todos estos elementos, estratificacion social, logro educativo y transmi-
sion intergeneracional de capital cultural, podremos desarrollar un modelo empirico que
describa de una manera completa la capacidad explicativa de estos factores a la hora
de predecir los habitos de consumo cultural en un ambito concreto, en nuestro caso el
consumo tanto de musica grabada como de musica en directo.

Datos

Para nuestra investigacion hemos utilizado la Encuesta sobre la Realidad Social
de Andalucia (ERSA a partir de ahora), desarrollada por el Area de Sociologia de la
Fundacion Publica Andaluza Centro de Estudios Andaluces en 2009. Las entrevistas
cara a cara fueron llevadas a cabo a través de una muestra estratificada de individuos
por encima de los 16 afios, que vivian en hogares a lo largo de todo el territorio de
la comunidad auténoma andaluza. Las entrevistas fueron completadas por un total de
1.226 individuos®. La encuesta contenia un médulo sobre participacion cultural a través

®Muestra tedrica de 1.200 individuos, con muestreo polietapico estratificado por conglomerados. Error
Muestral: Para un nivel de confianza del 95,5% (2 sigmas), en el caso mas desfavorable (p = q = 0,50) y en
el supuesto de muestreo aleatorio simple, el error es del + 2,8% para el conjunto de la Comunidad Auténoma
de Andalucia. Para mas detalles, véase Fundacion Centro de Estudios Andaluces (2010).
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de tres dimensiones del consumo cultural: asistencia a espacios y eventos de artes
visuales, asistencia a espacios y eventos de artes escénicas, y géneros de musica mas
escuchados —de manera intencional y no fortuita— por parte de los entrevistados. Este
modulo se disefid como una réplica de las preguntas incluidas en la Arts in England
Survey llevada a cabo en 2001 por el Social Survey Division (departamento de encuestas
sociales) del UK Office for National Statistics (Instituto Britnico de Estadisticas
Nacionales)*.

La ERSA se adapta bien a los objetivos de nuestra investigacion puesto que
el conjunto de variables sociodemograficas que incluye nos proveen de suficiente
informacién para construir variables de estratificacion social: la clase social a través
del modelo EGP o CASMIN de Erikson, Goldthorpe y Portocarero (1979), el prestigio
social a través de la escala de prestigio profesional SIOPS de Donald J. Treiman (1977),
el mayor nivel escolar alcanzado por el entrevistado —logro educativo—, o el mayor
nivel escolar alcanzado por sus padres —logro educativo parental-. Ademas incluye
otro conjunto de variables que han sido cominmente utilizadas en investigaciones
académicas precedentes en esta area (Chan y Goldthorpe 2005; 2006; 2007a; 2007b;
2007c) como: el género, la edad, el nimero de hijos y el tamafio del habitat. Después
de eliminar los casos con valores perdidos en las variables que hemos considerado de
mayor relevancia, el tamafio analitico de la muestra se quedd en 849 casos.

En la tabla 1 se muestran los estadisticos descriptivos de las variables utilizadas
en nuestro analisis. Debido al tamafio de la muestra y en pro de la parsimonia, hemos
optado por el esquema “EGP” de 5 clases. La clase de servicio toma la nomenclatura
‘I+1I'; la clase de empleados de tipo administrativo alto, ‘llla’; la clase social de pequefios
propietarios, autonomos y pequefios propietarios agricolas toma la nomenclatura ‘IVabc’;
la clase social de supervisores y trabajadores cualificados manuales, V+VI'; y la clase
de trabajadores no cualificados manuales, agricolas y de servicio toma la nomenclatura
‘VII+IIIb'. Para obtener el “logro educativo parental” hemos combinado la educacién del
padre y la educacién de la madre, elaborando una nueva variable que dé fe del nivel mas
alto alcanzado por alguno de los dos. Las variables ordinales —“edad”, “nimero de hijos”
y “escala SIOPS’- representan su valor medio en la tabla 1, si bien en nuestro analisis
hemos convertido la variable “ndmero de hijos” en una variable de intervalo para mejorar
la parsimonia del modelo.

Finalmente, vamos a describir brevemente las variables dependientes utilizadas
en nuestro analisis®. La variable “asistencia alta cultura” hace referencia a aquellas

“Para méas detalles, véase Skelton et al. (2002).

%La formulacion de las preguntas sobre asistencia era la siguiente: “De esta ficha ja cuales de las
siguientes actividades ha asistido en los Ultimos 12 meses?” siendo ‘0’ “no menciona” y ‘1’ “menciona”. Para
las preguntas sobre géneros de musica que escucha, la formulacion era la siguiente: “Mirando esta ficha,
¢,qué tipo de musica ha escuchado a través de un CD, DVD, Radio, Internet, mp3, o cualquier otro dispositivo
de almacenamiento musical en las Ultimas cuatro semanas?”, siendo ‘0’ “no menciona” y ‘1’ “menciona”.
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actividades consideradas tradicionalmente como highbrow, a saber: teatro, 6pera,
musica clasica, danza o ballet. Por su parte, la “escucha alta cultura” hace referencia
a la escucha intencional de musica clasica, de dpera, audiolibros o poesia recitada.
La variable “asistencia global” y “escucha global”, comprende el conjunto de musicas
relacionadas con expresiones culturales foraneas como el jazz, el country, el blues, el
soul, la musica étnica o el folk —entendiendo este género como las musicas del “folklore”
anglosajén, clasico y contemporaneo, de un lado y otro del Atlantico-. Las variables
“asistencia local” y “escucha local”, comprenden aquellas musicas predominantemente
de raiz nacional como la cancion melédica, folclérica espafiola o el flamenco. Finalmente,
las variables “asistencia moderna” y “escucha moderna”, hacen referencia a musicas
de inspiracion urbana o de desarrollo contemporaneo, como aquellas de raiz rock/pop
(metal, punk, rock, pop), los géneros de musica de creacion electronica (techno, house,
etc.) y otras de inspiracién afroamericana (rap, hip-hop, reggaeton, etc.)®.

Las tablas 2 y 3 muestran una serie de matrices de correlaciones que hemos
creido conveniente realizar utilizando el coeficiente de correlacion de Pearson. Por un
lado, la tabla 2 nos muestra las correlaciones entre las variables culturales. La relacién
entre asistencia y consumo de un mismo género es el fendmeno mas comunmente
correlacionado. Por otro lado, la tabla 3 muestra la matriz de correlaciones entre las
variables de estratificacion social. Como era de esperar, existen correlaciones muy
altas, por ejemplo entre el prestigio y la clase social. Incluir todas estas variables en
el modelo, a pesar de su alta correlacién, responde a dos motivos fundamentales.
En primer lugar, es una manera de controlar un posible efecto de desajuste entre
educacion, prestigio y clase social a la hora de predecir ciertos comportamientos,
como los consumos culturales. En segundo lugar, replicamos el modus operandi de
anteriores estudios en la materia como son los realizados por Chan y Goldthorpe
(2007a; 2007b; 2007c) y que ya reconocian la necesidad de incluirlas, a pesar de estar
correlacionadas, dada la “relevancia empirica de su distincion” (2007a). Esto podria
crearnos problemas de multicolinealidad, pero el paquete estadistico utilizado, R,
excluye automaticamente del analisis aquellas variables que presentan esta cualidad,
lo cual no ha ocurrido.

®A tenor de estos conglomerados de géneros musicales el lector podria hacerse la siguiente pregunta:
¢ Por qué esta clasificacion y no otra? Para nosotros, la definicion de “género” dentro de la produccion artis-
tica, hace referencia a “un set de trabajos artisticos clasificados conjuntamente en base a similaridades
percibidas” (DiMaggio 1987:441). En este sentido, no hemos pretendido crear un “sistema de clasificacion
artistica” estrictamente jerarquico, sino que hemos confeccionado un sistema hibrido que diera fe tanto de
la homogeneidad interna de las audiencias que los consumen, como de las convecciones formales o de
contenido que comparten dichos géneros (Wright 1975).
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Tabla 1.

Estadisticos descriptivos. Frecuencias y puntuaciones

medias de las variables utilizadas.

Variables categoricas Frecuencias (%) N

Género 100 1226
Hombre 48,6 596

Muijer 51,4 630

Habitat 100 1226
<10000 19,7 242

>10001 <20000 12,5 153

>20001 <50000 334 410
capitales y areas metropolitanas 34,3 421

Logro educativo 100 1226

No educacion 10,6 130
Educacion primaria 18,6 228
Educacion secundaria obligatoria 249 305
Educacion secundaria post-obligatoria 27,9 342
Universidad 18,0 221

Logro educativo parental 100 1174
Educacion primaria 28,6 336
Educacion secundaria obligatoria 38,0 446
Educacion secundaria post-obligatoria 12,3 144
Universidad 11,8 109

EGP (5 clases) 100 913

[+1] 16,2 148

llla 9,5 87

[Vabc 22,7 207

V+VI 18,3 167

Vil+lilb 33,3 304
Variables de consumo cultural

Asistencia alta cultura 20,2 248
Escucha alta cultura 26,3 322
Asistencia global 9,7 19
Escucha global 22 270
Asistencia local 14,4 177
Escucha local 61,3 752
Asistencia moderna 15 184
Escucha moderna 62,5 766
Variables continuas Media Desv. tip. Minimo Méximo
Edad 42,90 (17,53) 16 79
Numero de hijos 1,54 (1,60) 0 12
Prestigio social (escala SIOPS) 37,92 (13,91) 15 76

Fuente: ERSA (2009). Elaboracién propia.
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Tabla 3.
Matrix de correlaciones entre las variables de
estratificacion social. Correlacion de Pearson.

Logro educativo

Prestigio social parental Logro educativo EGP
Prestigio social 1
Logro educativo parental ,281%* 1
Logro educativo 496 545** 1
EGP -,819** -,249%* -,438** 1

Fuente: ERSA (2009). Elaboracién propia.
**La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

ResuLTADOS

A continuacién vamos a presentar los resultados de nuestro Latent Class Analysis o
Andlisis de Clases Latentes (LCA a partir de ahora) con los géneros musicales y las
covariables sociodemograficas antes descritas. La introduccion de covariables en el
modelo nos permitira predecir la pertenencia de los diferentes grupos de individuos a las
diferentes clases latentes (Dayton y MacReady 1988; Hagenaars y McCutcheon 2002).
Basicamente, el LCA es una técnica que permite la clasificacion de los individuos a las
diferentes clases o clusters a través de una aproximacion probabilistica, conservando asi
un principio de incertidumbre en cuanto a la pertenencia a dichas clases’. Su estructura
log lineal nos permite “analizar datos categoricos, que no requieren distincidn alguna
entre variables dependientes e independientes y que se centra concretamente en las
estructuras de asociacion e interaccion” (Goldthorpe 2010:251). La ingente cantidad de
estudios que han utilizado esta técnica a la hora de analizar los consumos culturales
(Van Rees, Vermunt y Verboord 1999: Lépez-Sintas y Garcia-Alvarez 2002; Lopez-
Sintas, Garcia-Alvarez y Filimon 2008; Zavisca 2005; Chan y Goldthorpe 2005; 2006;
2007a; 2007b; 2007c; Fernandez, Orea y Prieto 2009; Tampubolon 2010; Cuadrado-
Garcia y Montoro-Pons 2011; entre otros) nos da una idea del consenso académico
existente en cuanto a su uso.

A pesar de sus semejanzas con otros tipos de anélisis de clasificacion considerados de poca robustez
o fuzzy clustering, el LCA presenta una serie de caracteristicas propias que lo han hecho mas y mas popular
en los Ultimos afios (Vermunt y Magidson 2006a). Segun Vermunt y Magidson, las probabilidades que tiene
un individuo de pertenecer a una clase son directamente computadas de los parametros del modelo estimado
y sus puntuaciones observadas. En otras palabras, el LCA permite clasificar a los individuos en una clase
a través de un método exhaustivo y excluyente, lo cual no es posible a través de otras técnicas de fuzzy
clustering estandar (2006b:2). Es lo que se conoce como método de asignacion modal.
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Tabla 4.
Modelos estimados de clases latentes.
Maxima
Forma del Diferencia Diferencia Diferencia  verosimilitud
Modelo X? de X? df AIC de AIC BIC de BIC alcanzada
2clases 838,23 - 218 643580 - 6611,33 - -3180,90

3clases 527,75 -310,48 189 622248 -21332 653559 -7574 -3045,24

4clases 519,83 -3184 160 6229,68 -206,12  6680,37 69,04 -3019,84

Fuente: ERSA (2009). Elaboracién propia.

La tabla 4 muestra los resultados de los modelos de LCA para estos datos que van de
2 hasta 4 clases latentes. Para comparar los ajustes del modelo hemos utilizado dos
criterios de informacion estadistica, AIC (Akaike Information Criterion) y BIC (Bayesian
Information Criterion). Como estadistico de ajuste global del modelo hemos utilizado el X?
0 Chi-Cuadrado. La casilla df recoge los grados de libertad de cada modelo. Basandonos
tanto en el BIC como en el AIC (Zavisca 2005:1240), el modelo de 3 clases es el que mejor
ajusta. Como se observa, el modelo de 4 clases reduce el AIC en menor proporcion que
el modelo de 3 clases, mientras que llega incluso a aumentar el estadistico BIC respecto
al primer modelo de 2 clases. Por consiguiente, se ha rechazado utilizar el modelo de 4
clases. Para ilustrar claramente la estructura de asociaciones e interacciones entre las
variables en cada una de las tres clases latentes hemos disefiado la figura 1. El grafico
se lee del siguiente modo: La probabilidad de escuchar habitualmente musica de alta
cultura es del 70,4% para los miembros de la clase 1, 7,4% para los miembros de la
clase 2 y del 15,2% para los miembros de la clase 3.

Segun nuestro LCA, y en funcion de las probabilidades condicionales de pertenencia
de cada uno de los géneros a cada una de las clases, las hemos denominado del
siguiente modo: la clase 1, “clase omnivoro”, engloba al 30,2% de los casos; la clase
2, “clase moderno”, incluye al 40% de la poblacion; y finalmente, la clase 3,”univoro
tradicional”, contiene al 29,8% restante.

La clase 1 presenta el patrén mas voraz, culturalmente hablando, de las tres
clases. Tiene el patrén de asistencia a conciertos mas alto, con porcentajes que van
del 27,6% de probabilidades de asistir a conciertos de géneros de musica global,
al 52,4% de probabilidades de asistir a eventos de alta cultura. Al mismo tiempo, la
clase 1 posee muchas probabilidades de escuchar todo tipo de géneros, teniendo, por
ejemplo, un 70,4% de probabilidades de escuchar musicas de alta cultura y casi un
90% de probabilidades de escuchar géneros denominados modernos. Por ende, nos
encontramos ante un patron de consumo plural, abierto y omnivoro.
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Figura 1.
Probabilidades condicionales de asociacion entre géneros
musicales. Modelo de tres clases latentes.
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Fuente: ERSA (2009). Elaboracion propia.

Las clases 2 y 3 presentan caracteristicas comunes. Ambas tienen pocas probabilidades
de asistir a cualquier tipo de concierto. Son, en este sentido, clases pasivas en cuanto
a su participacion cultural-musical. Por otro lado, sus preferencias de escucha se alejan
de las musicas de alta cultura o de inspiraciones étnicas y de folclore internacional.
No obstante, ambas presentan diferencias significativas. La clase 2 tiene un 86% de
probabilidades de escuchar musica moderna y un 53% de probabilidades de escuchar
musica de indole local. En cambio, la clase 3 concentra su consumo musical casi
exclusivamente en los géneros de indole local (62,5% de probabilidades). La clase 2
presenta un patron ligeramente mas activo en cuanto a asistencia y ligeramente méas
abierto que la clase 3. Esta ultima presenta un rechazo total a asistir a conciertos de
musicas modernas, y a escuchar o asistir a conciertos de musica global. Si bien no es
una probabilidad alta (16%) la clase 3 presenta mayores probabilidades de escuchar
musicas de alta cultura, siendo este su segundo género predilecto tras las musicas de
caracter nacional o local.
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En resumen, hemos obtenido tres clases latentes con comportamientos bien
diferenciados. La primera clase (omnivoro) es, sin duda, la clase con el patrén de
consumo mas activo y voraz. Presenta altas probabilidades de consumir géneros de
distincion social en su sentido clasico, alta cultura, sin rechazar otros géneros ligados a
la cultura moderna, a la cultura folclérica nacional o a culturas de folclore internacional.
Nuestros resultados a este respecto concuerdan con los obtenidos por Arifio para el
conjunto de la sociedad espafiola (2007:146). La segunda clase (moderno), presenta
un patrén que se concentra fundamentalmente en la escucha de géneros modernos
y locales, presentando un cierto rechazo por la alta cultura, y pocas probabilidades de
asistir a conciertos, si exceptuamos los conciertos de musica moderna. Finalmente, la
clase univoro tradicional (clase 3) presenta el patrén mas homogéneo, es decir, mas
exclusivo de un solo género. Su género preferente es el de las musicas de inspiracion
local, de caracter hispano-parlante. Tiene un rechazo casi absoluto a musicas globales
0 modernas pero presenta un leve interés por los géneros de alta cultura. Estas
diferenciaciones en los patrones de consumo evidencian la necesidad de distinguir entre
folk music (musicas folcléricas locales) y popular music (musicas modernas), puesto
que ambos géneros forman parte de esquemas de comportamiento especificos. Ambas
familias de géneros artisticos se diferencian de los géneros de alta cultura, no solo a
través de procesos intrinsecos en su produccion y logicas de mercado, sino también
seguin procesos rituales de los individuos que los consumen (DiMaggio 1987:451). Sin
embargo, en la tradicion académica anglosajona puede llegar a ser poco Util la distincién
entre el género “folk” y la musica popular -moderna en nuestra clasificacion—, puesto que
ambas tienen una misma raiz. Sin embargo, en nuestro contexto cultural el género “folk”
pertenece al conjunto de “musicas globales” dado su origen exdgeno. En este sentido,
la “musica moderna”, en tanto conjunto de géneros contemporaneos importados de la
tradicion anglosajona, debe ser distinguida de los géneros de raiz folclorica nacional
endémicos de nuestro pais (muUsicas locales).

Seguidamente, vamos a entrar a analizar qué caracteristicas sociales influyen en
ser omnivoro. Para ello vamos a utilizar un andlisis de regresion logistica multinomial,
que comprueba las caracteristicas que aumentan o disminuyen las probabilidades
de, por un lado, ser omnivoro frente a ser univoro tradicional (tabla 5) y, por otro, ser
omnivoro frente a ser moderno (tabla 6). En ambas tablas presentamos los resultados
de 4 regresiones. En cada una de ellas hemos ido incluyendo una nueva variable de
estratificacion social para ver asi como afecta, no al modelo de clases latentes —que
permanece meridianamente constante en cuanto a la composicion interna de cada una
de las clases-, sino al resto de variables sociodemograficas ya incluidas en el modelo.
En otras palabras, queremos ver qué caracteristicas estratificatorias absorben el efecto
de otras para comprobar asi cuales de ellas concentran un mayor poder explicativo,
ceteris paribus.

En primer lugar cabe destacar que, al contrario de lo que sucede en la sociedad
britanica (Chan y Goldthorpe 2007c) el género no conforma una caracteristica que
influya en la probabilidad de ser omnivoro. El habitat podria ser considerada una
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Tabla 5.
Andlisis de regresion logistica multinomial: el efecto de las caracteristicas sociales
de los individuos sobre la probabilidad de omnivoro frente a univoro tradicional.

regresion 1 regresion 2 regresion 3 regresion 4

b % P s P ose P s
Mujer 0,42 (0,36) 062 (0,40) 065 (0,37) 0,86 (0,45)
Edad 0,12 (0,02) -0,13* (0,02) -0,07** (0,02) -0,10* (0,03)
Numero hijos 1- 4° 0,68 (049) -065 (054) -098 (053) -0,16* (0,81)
Numero hijos 5 0 mas 021 (0,92) 009 (099 005 (1,06) -874* (0,04)
Habitat >10.000 <20.000 hab. 1,24 (0,57) 1,24* (0,60) 1,02  (0,56) 1,34* (0,67)
Habitat >20.001 <50.000 hab. 1,08  (0,44) 1,000 (048) 0,70  (0,47) 0,86 (0,54)
Capitales y areas metropolitanas 0,65 (0,45) 0,52 (0,48) 0,14 (0,46) 0,14 (0,55)
lllad 0,15 (0,73) 024 (0,790 030  (0,73) 0,81 (1,02)
[Vabe 2,06 (0,51) -1,68* (0,58) -0,83 (0,55) -1,08  (0,68)
V+VI -2,29* (0,55) -121 (0,68 -0,39 (0,70) -043  (0,85)
VII+lib -1,99* (0,51) -041 (0,77) -043 (0,74 -0,30  (0,86)
Prestigio social 0,06 (0,02) 0,02 (0,02) 0,03 (0,03)
Primaria® 6,66 (0,61) 7,32* (0,68)
Secundaria Obligatoria 8,11 (0,36) 8,42 (0,46)
Secundaria Post-obligatoria 9,06 (0,42) 9,05 (0,52)
Universitaria 9,56 (0,54) 9,17 (0,68)
Primaria (Parental)® 0,69 (0,46)
Secundaria Obligatoria (Parental) 1,23 (0,83)
Secundaria Post-obligatoria 1,48  (0,67)
(Parental)
Universitaria (Parental) 533 (0,33)
Constante 6,91 (1,19) 4,15 (1,55) -511 (1,22) -4,61* (1,55)

Fuente: ERSA (2009). Elaboracién propia.
*p<0,05; **p<0,01.

@ Hombre como categoria de referencia.

® Ningun hijo como categoria de referencia.

¢ Menos de 10.000 habitantes como categoria de referencia.

d Clase I+1l como categoria de referencia.

¢ Menos de primaria como categoria de referencia.
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variable de influencia en el consumo cultural dadas las diferencias en la distribucion
de los “bienes singulares” en el “espacio geografico” y no solo en el social (Bourdieu
2006:120). Sin embargo, en nuestro modelo ha tenido un efecto mas bien marginal y
no lineal respecto al volumen de poblacion. Al igual que ocurria en el estudio de Chan
y Goldthorpe (2007¢:10), la presencia de hijos parece reducir las probabilidades de los
individuos de ser omnivoro frente a univoro tradicional, pero no asi frente a ser moderno.
La edad, como viene siendo tradicional en la investigacién académica reciente, mantiene
su influencia en los habitos de consumo cultural si bien nuestros resultados presentan
ciertas particularidades. Los jovenes tienen mas probabilidad de ser omnivoros frente
a univoros tradicionales, pero tienen menos probabilidades que los mayores de ser
omnivoros si lo comparamos con ser moderno. Dicho de otro modo, el patrén moderno
aparece como mas probable entre los tramos jovenes, el patron univoro tradicional entre
las cohortes mas mayores; mientras que la omnivoridad aparece como una caracteristica
ligada con mayor probabilidad a una cohorte de edad muy concreta, los individuos entre
los 30 y los 45 afios. Este hecho se observa con mayor claridad si observamos la Figura
2 donde se observa la probabilidad de pertenecer a cada una de las clases latentes
segun la edad de los individuos.

Abordando ahora nuestra cuestion principal, la estratificacion social del consumo
cultural, un primer resultado emerge de una manera clara a tenor de las tablas 5 y 6.

Figura 2.
Probabilidad de pertenecer a cada una de las tres clases latentes segtin la edad.
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Fuente: ERSA (2009). Elaboracién propia.
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de los individuos sobre la probabilidad de omnivoro frente a moderno.

Tabla 6.
Andlisis de regresion logistica multinomial: El efecto de las caracteristicas sociales

regresion 1 regresion 2 regresion 3 regresion 4
Error Error Error Error

B Std. B Std. B Std. B Std.
Mujer2 0,07 (0,26) -0,10  (0,27) 0,08 (0,26) 0,02 (0,30)
Edad 0,08* (0,02) 0,07 (0,02) 0,05  (0,01)  0,09* (0,02)
Numero hijos 1- 4° 054 (0,30) -044  (0,31) 028 (029) -026 (0,33)
2‘;’;”er° hijos 5 0 457 (126) 51 (115) 050  (1,62) 038  (1,30)
E:t? |tcat >10.000 <20.000 023 (042 0,32 (0,43) 0,31 (0,42) 0,01 (0,50)
Habitat >20.001
<50.000 hab. 0,30 (0,37) -0,23 (0,38) 004 (036) -046  (0,43)
Capitalesy 044 (035 041 (035  -040  (0,34) 0,82 (042)
areas metropolitanas
llla¢ 0,71 (044) -057 (045) -024  (044) -061 (0,54)
[Vabc -1,40™ (0,39) 1,19 (0,42) -081* (0,399 -090 (0,48)
V+VI -1,64* (044) -0,86  (0,56) 044  (052) -059 (0,66)
VII+llib -1,49* (0,36) -046  (0,58) 0,35 (0,54) -055  (0,66)
Prestigio social 0,04*  (0,02) 0,01 (0,02) 0,00 (0,02)
Primaria® 506" (0,46) 2,89* (0,58)
Secundaria ” o
Obligatoria 6,32 (0,29) 4,46 (0,39)
Secundaria i o
Post-obligatoria 6,60 (0.27) 460 0.37)
Universitaria 744  (0,36) 569 (0,48)
Primaria
(Parental)® 005 (047)
Secundaria Obligatoria
(Parental) 080 (0.53)
Secundaria Post-obliga- "
toria (Parental) 1.25 (0.58)
Universitaria .
(Parental) 1,86 (0,66)
Constante -1,89" (0,70)  -3,60** (1,14) 8,77 (0,82)  -7,62** (1,09)

Fuente: ERSA (2009). Elaboracién propia. *p<0,05; **p<0,01.
@ Hombre como categoria de referencia. ® Ningun hijo como categoria de referencia.
¢ Menos de 10.000 habitantes como categoria de referencia.
¢ Clase | como categoria de referencia.
¢ Menos de primaria como categoria de referencia.
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Podemos confirmar que el efecto del logro educativo es el factor de mayor importancia
sobre la probabilidad de ser omnivoro, mas que otras caracteristicas estratificatorias
como la clase o el prestigio social. Este efecto se da especialmente cuando comparamos
entre omnivoros y univoros tradicionales (tabla 5). Estos resultados son congruentes
con otros obtenidos en el contexto nacional (Lépez-Sintas y Garcia-Alvarez 2002;
Arifio 2010; Herrera-Usagre 2011). Por otro lado, en nuestras primeras regresiones
(regresion 1y regresion 2) de las tablas 5 y 6, observamos como al incluir en el modelo
el prestigio social de los individuos, la influencia de la clase social perdia fuerza. En
cambio, cuando introducimos la variable de logro educativo en el modelo (regresion 3)
el prestigio social deja de afectar a las probabilidades de ser omnivoro. No obstante, la
clase de pequefios propietarios (IVabc) presenta rasgos diferenciados. Esta clase social
mantiene una menor probabilidad de ser omnivoro. Incluso cuando introducimos la
variable de logro educativo sigue teniendo menos probabilidades de ser omnivoro frente
amoderno (regresion 3 en la tabla 6) que la clase de servicio (I+11). Cuando introducimos
la variable de capital cultural parental (regresion 4), emerge un nuevo resultado. Una
vez controladas el resto de variables estratificatorias, y al contrario de los resultados
obtenidos por Lopez-Sintas y Garcia-Alvarez para Espafia (2002:362), el hecho de tener
padres con altos niveles educativos (al menos secundaria postobligatoria) aumenta
las probabilidades de tener un consumo cultural omnivoro entre los individuos. Este
resultado saca a la luz la importancia del capital cultural parental en los habitos de
consumo o participacion cultural de los individuos, tal y como afirmaban Van Eijck y
Kraaykamp (2009). En otras palabras, cuanto mayor es la capacidad de procesamiento
de informacion de los individuos (medido a través del logro educativo), mas complejo y
mas amplio es el estimulo de consumo cultural que necesitan. Ademas, esta voracidad
en la demanda se ve amplificada por la transmision intergeneracional de capital cultural
(medido a través del logro educativo parental). Nuestros resultados evidencian de este
modo un fendmeno contrario al obtenido por Van Eijck (2007). El consumo heterogéneo
de géneros culturales entre los individuos con mayores niveles educativos no viene dado,
al menos en el ambito de la musica, por experimentar una movilidad intergeneracional
educacional ascendente (conservando consumos populares y adquiriendo capacidades
para la alta cultura). De hecho, se da con mas probabilidad cuando estos individuos
experimentan una inmovilidad educacional. O dicho de otro modo, aquellos individuos
con altos niveles educativos que tienen también padres con altos niveles educativos
tienen mas probabilidades de ser omnivoros.

CONCLUSIONES

Una primera conclusidn que hemos obtenido, a tenor de los resultados, es la inexistencia
de un patrén exclusivo y univoro de consumo musical de alta cultura. Este hecho no es
baladi, puesto que verifica un escenario donde el consumo de alta cultura no exime al
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individuo de apreciar otras formas de expresion artistico-cultural externas a lo “legitimo”
en términos bourdianos. Este nuevo panorama, coloca al consumo en una posicion
aventajada respecto a otras formas de comportamiento social en el plano cultural,
como son las preferencias en el gusto. En otras palabras, el consumo se erige como
un indicador mas certero que el gusto a la hora de dar cuenta de las relaciones entre
estratificacion social y consumo cultural. El uso de técnicas como el analisis de clases
latentes nos ha provisto de la capacidad de esbozar patrones de consumo plurales y no
excluyentes, lo cual evita sesgos de deseabilidad social como ocurriria si preguntasemos
a los individuos sobre su género musical preferido. En este sentido, medir la accion en
lugar de medir la predisposicidn a la accién, se nos presenta como una forma mas
completa de estudiar los esquemas de preferencias culturales.

En segundo lugar, se observa como caracteristicas como la edad de los individuos, o
en términos generales, el ciclo de vida ligado a la experiencia de la paternidad/materni-
dad, influyen de manera significativa en su patron de consumo cultural. Esta aportacion
nos alejaria de los argumentos mas duros sobre la influencia Unica de factores estratifi-
catorios en el comportamiento de los individuos, y nos acercaria a los argumentos que
ligan también el consumo cultural a otras caracteristicas estructurales.

En tercer lugar, nos gustaria reflexionar sobre los posibles fundamentos motivacio-
nales que subyacen al fenémeno social de la omnivoridad de los consumos culturales.
La hipdtesis del procesamiento de informacion nos proporciona una explicacion bien
fundamentada al consumo de alta cultura por los individuos con mayor nivel educativo.
Sin embargo, el aprecio que demuestran los individuos con altos niveles educativos
hacia formas de expresion cultural mas “sencillas”, tendria que ser explicado a través
de otro tipo de esquemas, no solo cognitivos sino también valorativos. La hipdtesis de
la transmisién intergeneracional de actitudes culturales nos proporciona pistas en este
sentido. Si la omnivoridad esta ligada tanto a niveles educativos altos de los individuos
como a la de padres, y no puede ser explicada exclusivamente por la autorrealizacion
personal a través de estimulos intelectuales complejos, estariamos hablando pues, del
resultado de una transmisién intergeneracional de valores de apertura y empatia con
otras formas de expresion artistico-culturales no legitimas. En efecto, se produciria una
complementariedad entre transmisiones de aptitudes culturales legitimas (en forma de
capital simbdlico, esquemas cognitivos, lenguaje, etc.) y transmisiones de actitudes de
apertura en el plano cultural (como el fomento del interés en géneros musicales no legi-
timos, en expresiones de cultura popular local o extranjera, empatia con otras formas
de pensar, actuar y expresarse, etc.). En este nuevo escenario, dos hipotesis cardinales
competirian por la explicacion al fundamento motivacional de la omnivoridad. Por un
lado, el consumo de alta cultura combinado con consumos de otras formas de expresion
artisticas no legitimas, cumpliria una funcién de distincién social de los estratos mejor
educados, manifestando asi una forma de consumo ecléctico, intencionalmente variado
y rico en apreciaciones multiculturales. Por otro lado, la omnivoridad cultural podria res-
ponder a la busqueda de la satisfaccion individual de estimulos informacionales no solo
mas complejos, debido a su alta capacidad de proceso de informacién compleja, sino
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también mas variados, debido a su capacidad de compresion de todo tipo de expresio-
nes culturales. Esta complementariedad con géneros no legitimos se nutriria por tanto
del disfrute personal a través de apreciar otros matices mas alla de la complejidad formal
atribuida histéricamente a la alta cultura.
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