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Esta publicacién de Vidal Diaz de Rada
puede considerarse la continuacion de
su anterior obra Técnicas de andlisis
de datos para investigadores sociales.
Si en aquélla nos ofrecia una primera
aproximacion a la investigacion socio-
légica basada en la encuesta estadis-
tica mediante el andlisis univariante y
bivariante, en esta ocasién el autor nos
sumerge en el aprendizaje de algunas de
las técnicas de andlisis multivariante.
De nuevo, el programa elegido para
la aplicacion de estas técnicas es el
SPSS para Windows, en este caso en
su version 11.

Como en todas las publicaciones de
Vidal Diaz de Rada, hay que destacar el
caracter didactico del libro, dirigido a
personas interesadas en la investigacion
social y comercial. Pero, a diferencia de
la publicacion anteriormente sefialada,
esta obra esta destinada a personas ini-
ciadas en la investigacion social que
tengan conocimientos matematicos
y estadisticos, que les permitan seguir el
aprendizaje de las técnicas seleccionadas.

El objetivo fundamental del autor
es dar respuesta a las necesidades de
la investigacion social y comercial, a
través de la explicacion de algunas de
las técnicas de andlisis multivariante
mas utiles, detallando las condiciones
de su utilizacién y la interpretacion mas
adecuada de los resultados. Como éste
sefiala, su propo6sito no es realizar una
explicacion estadistico-matematica,
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sino proporcionar las herramientas
necesarias para interpretar adecuada-
mente los resultados obtenidos.

El valor afiadido de esta publicacion
reside en dos aspectos fundamentales.
Por un lado, el autor nos hace com-
prender la utilizacién de las diversas
técnicas, reproduciendo con la maxima
precision la practica cotidiana de la
investigacion con ejemplos y datos
extraidos de estudios reales, los cuales
resultan de particular interés para la
investigacion social y comercial. Por
otro lado, hay que destacar que, frente
a otro tipo de publicaciones que preten-
den abarcar el mayor niimero de técni-
cas posible y que nos ofrecen por ello
una vision simplificada de las mismas,
este libro destaca por la profundidad y
exhaustividad con la que se describen
cada una de las técnicas seleccionadas,
lo que permite al lector seguir con todo
detalle los pasos necesarios de cara a com-
pletar una hipotética investigacion.

El libro, organizado en cinco capi-
tulos y un anexo, comienza con un
capitulo de definicion y descripcion
comparada de las principales técnicas
de analisis multivariante, al que sigue
un capitulo dedicado a la realizacion
del analisis exploratorio. Los tres
capitulos siguientes nos ayudan a
profundizar en las técnicas elegidas:
el analisis factorial —centrado en el
analisis de componentes principales,
dado que éste es el tipo mas utilizado en
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la investigacion social y comercial—; el
analisis de correspondencias —tratando
tanto el analisis bidimensional, como
el de correspondencias multiples—; y el
analisis de conglomerados, que reviste
especial interés, pues es la herramienta
mas utilizada en el andlisis tipoldgico
en la investigacion social. Diaz de
Rada decide tratar unicamente estas
técnicas de interdependencia, puesto
que son las menos explicadas en la
bibliografia existente en castellano y
las que menos restricciones plantean
para su uso en la investigacion social
y comercial. Para cerrar este volumen,
se incluye un anexo dedicado a mostrar
con todo detalle el lenguaje de sintaxis
del SPSS.

El esquema que sirve al autor para
acercarnos a las técnicas escogidas es
basicamente el mismo en todos los
capitulos. Una vez definidos detalla
los objetivos de la investigacién y las
condiciones que deben cumplirse, las
técnicas que deben ser utilizadas en
cada caso y explica cada una de ellas
sirviéndose de ejemplos. El proceso
de investigacién planteado sigue el
esquema tradicional: partiendo de la
definicion del problema a investigar, se
realiza un primer analisis de la infor-
macion, que continia con el analisis a
través del SPSS, la interpretacion de los
resultados y, finalmente, la contrasta-
cion de las hipdtesis planteadas.

El primer capitulo resulta funda-
mental para situar al lector ante una
investigacion social y/o comercial. En
¢l Diaz de Rada realiza una extensa y
rica exposicion de las técnicas multi-
variantes de las que podemos servimos
para analizar la complejidad de los

(c) Consejo Superior de Investigaciones Cientificas
Licencia Creative Commons 3.0 Espana (by-nc)

fenomenos sociales. El autor nos acerca
a las diferentes tipologias establecidas
en los aproximadamente veinticinco
afios de historia de este tipo de técni-
cas, y nos ofrece su propia clasificacion
para que sirva como guia de seleccion
en el proceso de investigacion. Este
capitulo da buena muestra del caracter
didactico de todo el libro, puesto que en
¢l el autor nos presenta un protocolo de
actuacion para iniciarnos en la practica
de aplicacion de las técnicas multiva-
riantes.

Si bien este libro podria constituir
la continuacién de la publicacién
anteriormente mencionada, el autor
no escatima esfuerzos para explicar en
cada capitulo, a modo de recordatorio,
el proceso de preparacion de los datos
con el SPSS antes de entrar en el desa-
rrollo y aplicacion de las técnicas mul-
tivariantes. Contribucion que refuerza
aun mas su caracter didactico.

Como ya hizo en su anterior obra,
el autor se sirve de diversas fuentes de
datos relacionadas con el tema del con-
sumo. Estas fuentes de datos proceden
de investigaciones sobre los habitos de
consumo en Navarra, de la Encuesta de
Presupuestos Familiares, del Anuario
Estadistico del INE, de investigacio-
nes del CIS sobre comportamientos de
consumo y ahorro de los espaiioles, y
de otras investigaciones sobre el ana-
lisis de marcas comerciales. Esta es un
area en la que Diaz de Rada posee un
amplio conocimiento por su trayectoria
de investigacion, del que se beneficia
esta obra, ya que el marco tedrico del
que parte lleva al planteamiento de una
hipétesis de gran interés.

A pesar de que la lectura de este
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libro puede resultar en ocasiones un  ademas del anexo con el que concluye
poco ardua, dada la complejidad mate-  la publicacion, el autor desarrolla al
matico-estadistica de algunas de lastéc-  final de cada uno de los capitulos un
nicas explicadas, a medida que el libro  apartado en el que recoge la sintaxis
avanza ésta va haciéndose mas amena.  de la programacion realizada, de cara
A ello contribuye la presentaciéon de a ayudarnos a construir nuestro propio
los cuadros de didlogo del programa  didlogo de sintaxis. Algo que resultara
SPSS en figuras, asi como otrotipode  especialmente itil paralos usuarios del SPSS
ilustraciones, tablas, graficos y cuadros,  conocedores del programa de MS DOS.

que hacen mas fluida la lectura, pues El lector interesado en este area de
nos permiten visualizar el proceso de la investigacion social puede encontrar
investigacion tal y como resulta en la  en esta publicacion numerosas referen-
practica real. Otro elemento que con- cias bibliograficas que le permitirdn
tribuye a acercar al lector el anélisisde ~ ampliar los conocimientos sobre las
los resultados de forma muy eficaz es  técnicas seleccionadas. No obstante,
la presentacion de los graficos, puesto  en la mayor parte de las ocasiones
que estos facilitan enormemente su  se trata de lecturas en inglés, que en

interpretacion. algunos casos pueden resultar de dificil
El autor nos presenta siempre acceso.
el camino mas practico, sencillo y Nos encontramos, por tanto, ante

adecuado para alcanzar los objetivos una publicacién de obligada lectura e
propuestos. Con este propdsito, a lo  incluso ante un libro de cabecera para
largo de cada uno de los capitulos los investigadores sociales, dada la
centrales, Diaz de Rada insiste en la  escasez de este tipo de publicaciones
utilidad de los programas de sintaxis.  con la profundidad y exhaustividad con
Su utilidad reside en el hecho de que la que el autor nos aproxima a tres de
éstos suponen un importante ahorro las técnicas multivariantes de mayor
de tiempo, que facilita el largo trabajo  utilizacion en la investigacion social
que a menudo supone la aplicacién de  y comercial.

este tipo de técnicas con SPSS, dado

el elevado numero de ocasiones en que

se deben repetir las pruebas. Por ello, ANABEL SUSO ARAICO
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